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| samband med Sveriges Akeriforetags arsméte i Skdvde i maj 2019
presenterade organisationens ordférande, Mikael Nilsson, och vd,
Rickard Gego, planerna for Sveriges Akerifretags storsta mediala
satsning nagonsin - realityserien Svenska Truckers som

senare under hosten 2019 och varen 2020 visades

pa basta sandningstid pa TV3. Idag, drygt ett ar

senare, konstaterar Mikael Nilsson och Rickard

Gego att Svenska Truckers har blivit en succé

pa manga satt.

.och Foto: Anders Karlsson
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ikael Nilsson for-
klarar att embryot
till Svenska Truck-
ers vacktes under
ett styrelsemote i
Sveriges Akeriféretag véaren 2018.

- Vi diskuterade hur Sveriges
Akeriféretag skulle kunna synliggora
akerinéringens betydelse och att visa
att var naring dr samhillets blodom-
lopp, sdger han. Samtidigt ville vi hitta
nya sitt for att fa fler personer att vilja
arbeta i branschen.

Mikael och 6vriga styrelseledamoter
kanner naturligtvis till andra reality-
serier om andra yrkesgrupper, foretag
och branscher som visats pa TV under
de senaste aren. Det handlar bland
annat om Bonde soker fru, Vagens
Hjaltar, SOS pa Liv och D6d och Frus-
na Vigar. Aven inslag i TV-reklamen
diskuterades i styrelsen.

- Vi konstaterade att Ica lyckats
mycket bra i sin satsning pa "Ica-Stig”
med att massmedialt skapa en beréttel-
se och synliggora Ica och deras utbud,
sager Mikael Nilsson. Tanken pa att
skapa en motsvarande berittelse och
story om akeribranschen var lockande.
Men istéllet for reklaminslag ville vi
skapa en workplace reality serie.

Nagra manader senare var det dags
for Almedalsveckan 2018. Rickard
Gego och Ulric Langberg medverkade
pa ett seminarium med Bjorn Berling
som moderator. Bjorn Berling ar en
journalist med méngarig erfarenhet
som programledare och programska-
pare pa bland annat TV4 och pa senare
tid via produktionsbolag dven for TV3
och Kanal 5.

- Efter seminariet tog Ulric en
pratstund med Bjorn dér de disku-
terade Sveriges Akeriforetags tankar
om en workplace reality serie om
akeribranschen, sager Mikael Nilsson.
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Bjorn tande pé idén och de gjorde
noteringar pa en servett. I stora drag
gick samarbetet ut pa att Bjorn skulle
bidra med TV-kunnande och Sveriges
Akeriforetag skulle bidra med bransch-
kunskap.
Ulric delgav dérefter Rickard de
diskussioner han hade haft med Bjorn.
Efter Almedalen 2018 tog Mikael
Nilsson upp frdgan vid néstfoljande
styrelsemote.

- En enig styrelse i Sveriges Akeri-
foretag beslutade att vi skulle ga vidare
med detta, sdger han.

Medvetenheten om att TV-pro-
duktioner kraver finansiella muskler
och resurser i form av arbetskraft var
stor — dels i styrelsen, dels i ledningen
i Sveriges Akeriforetag. Samtidigt ar
Sveriges Akeriforetag en organisation
med en stark balansrakning.

- Det var samtidigt en avvigning att
vilja om Sveriges Akeriforetag skulle
gd in och finansiera serien och ddrmed
fa storre inflytande 6ver programmets
innehall och format, eller om vi skulle
ga in med mindre finansiering och
istallet riskera att produktions- och

TV-bolag skulle skapa en serie som
skulle ge en snedvriden bild av ake-
ribranschen, sdger Mikael Nilsson.
Styrelsen enades om att Sveriges
Akeriforetag skulle bidra med en stor
del av finansieringen av TV-satsning-
en och didrmed fa 6kad kontroll 6ver

innehallet i programmet.

- Efter styrelsemotet dér beslutet
om att gd vidare togs, skapade vi en
arbetsgrupp som bestod av mig, Mikael
Nilsson, Ulric Langberg, Tove Winiger
och Charlotta Nilsson, sdger Rickard
Gegb.
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Aven Bjorn Berling ingick i arbets-
gruppen och blev organisationens
fonster mot TV-virlden.

Bjorn Berling fick i uppdrag att kon-
takta produktionsbolag och TV-kanaler
for att stimma av intresset for en sadan
hir satsning. Sveriges Akeriforetags
medarbetare i arbetsgruppen borjade ta
fram forslag pa format for serien.

- Har blev det en stor utmaning
att balansera underhéllningsvirde,
yrkesmissighet och kvalitet, siger
Mikael Nilsson. Vi arbetade fram ett
forslag som vi presenterade for Bjérn
Berling dar fokus for denna reality
serie, med namnet Svenska Truckers,
ska vara att lyfta fram akeribranschen
som en framtidsbransch som har ritt
arbetsvillkor och for att hjélpa till att
fordndra allménhetens syn pa hur
dkerindringen uppfattas.

Rickard Geg6 framhaller att man
ville att realityserien mer skulle likna
Vigens Hjdltar och SOS pa liv och do6d
an Ullared.

Utifrdn dessa forutsittningar
bokade Bjorn Berling in méten med
en handfull produktionsbolag och
TV-kanaler. Till slut stod valet mellan
TV3 och TV5 som bada visade stort
intresse for att dra igang denna reality
serie. Slutligen tecknades avtal med
produktionsbolaget Alaska som fick i
uppdrag att genomféra programserien
Svenska Truckers som sedan fick bésta
sandningstid pa TV3.

— Det som ar unikt ér att vi pa
Sveriges Akeriforetag fick vara med och
vilja ut de dkeriforetagare och lastbils-
forare som 4r tankta att medverka i
Svenska Truckers, sager Rickard Gego.
Dessutom fick vi mojlighet att granska
och godkénna de inspelade avsnitten
innan de sidndes i TV. Avtalet som
Sveriges Akeriforetag tecknade med
TV3/Nent Group och Alaska var det
forsta av sitt slag som tecknades med
en branschorganisation.

Bade Rickard och Mikael framhaller
att det hir var forsta gangen nagonsin  »
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som Sveriges Akeriforetag arbetat med
TV-produktioner i si hér stor skala.

- Vi fick ldra oss ett helt nytt ar-
betssitt och en helt ny vokabular, sdger
Rickard Gego.

Nir TV3/Nent Group och Alaska
gav gront ljus till att borja producera sa
inleddes arbetet med att locka lastbils-
forare att soka till programmet.

Sveriges Akeriforetag skickade ut
mejl och information till samtliga med-
lemsforetag och uppmanade att lampli-
ga personer skulle visa sitt intresse.

- Kriterierna for att fa soka till
programmet dr att lastbilsforaren
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ska arbeta for ett akeriforetag som &r
medlem i Sveriges Akeriforetag, siger
Mikael Nilsson.

Intresset fran medlemsforetagen
var stort och slutligen valdes ett 20-tal
lastbilsforare ut som fick delta i pro-
grammet.

- Viville ha variation i geogra-
fisk spridning, i transportuppdrag, i
personligheter och en jamn fordelning
mellan kvinnliga och manliga forare,
sager Rickard Gego.

Sveriges Akeriforetags arbetsgrupp
fick aven mojlighet att forhandsgranska
varje avsnitt fore sdndning. De fick

ocksa mojlighet att vélja bort inslag
som inte ligger i linje med seriens syfte.

- Arbetsgruppen har utnyttjat den-
na mojlighet vid flera tillfillen, vilket
har medfort att produktionsbolaget har
klippt bort eller redigerat vissa inslag sa
att de harmonierar med formatet, siger
Rickard Geg6. Med facit i hand ér vi
glada Gver att vi har haft denna mojlig-
het, eftersom felaktigt vinklade inslag i
programmet skulle ha fatt negativ effekt
pé branschen.

Efter forsta sisongen av Svenska
Truckers framgar det med all 6nskvird
tydlighet att serien blev en succé.

— Trots stenhéard konkurrens fran
andra program pa andra kanaler pa
bésta sdandningstid noterade Svenska
Truckers i genomsnitt 500 000 tittare
per avsnitt om man ridknar samman
TV-siandningarna och streamingmoj-
ligheten via Viaplay, sdger Rickard
Geg6. Forhandsprognosen var ett
genomsnitt pd 150 000 tittare per
program och detta har 6vertraffats med
rage. Vid nagot tillfille hade Svenska
Truckers till och med fler tittare dn
TV3:s flaggskepp Efterlyst.

Med facit i hand &r bade Micke
och Rickard nojda 6ver att Sveriges
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Akeriforetag sjilv star for merparten av
finansieringen av Svenska Truckers.

- Eftersom Sveriges Akeriforetag
har finansierat realityserien med egna
medel - utan varken pantsittning eller
lan - sa har organisationens storsta
mediala satsning nagonsin gett valuta
for pengarna, sager Mikael Nilsson.

Syftet med Svenska Truckers ar syn-
liggora akerindringens betydelse som
samhallets blodomlopp. Programserien
vander sig i forsta hand till gemene
man i samhdllet - och inte till dem som
redan dr verksamma i branschen.

- Detta har medfort att serien visar

en hel del inslag som 4r sjdlvklarheter
for de “redan frilsta’, vilket har lett till
kommentarer fran vissa lastbilsforare
och akeridgare, siger Rickard Gego.
Nér vi har forklarat fér dem att pro-
grammet dr anpassat sd att allmanheten
ska forstd vad branschen handlar om,
s& har de personer som kommenterat
detta i de flesta fall haft forstdelse for
programmets inriktning.

I april 2020 genomforde Sveriges
Akeriféretag i samarbete med Novus
en undersokning om svenska folkets
attityder och kinnedom om akerina-

ringen. Syftet var att underséka allmin- P
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hetens kidnnedom om och attityd till
akeribranschen.

Av undersokningen framgar att 86
procent av svenska folket anser att den
svenska akeribranschen ér en nyttig
och viktig samhallsfunktion. Branschen
har dessutom alla forutsattningar att
vara en jamstalld framtidsbransch for
béde kvinnor och mén enligt tre av fyra
svaranden i samma unders6kning.

— Att fa bekraftat det man vet kdnns
alltid extra bra, siger Rickard Gego. Vi
passade dven pa att kolla kinnedomen
for Svenska Truckers och hela 31 pro-
cent kénde till serien. Ett otroligt bra
resultat efter bara tio avsnitt.

For de medverkande lastbilsforarna
har Svenska Truckers inneburit att
dessa kvinnor och mén har blivit kin-
disar och har fatt ett stort antal foljare
i sociala medier. De har dessutom
blivit informella ambassadérer och
foredomen for dkeribranschen. Flera av
dem har medverkat i tidningsartiklar
i dagspress och veckotidningar, samt
medverkat i andra ssmmanhang pa
olika satt.

I'maj i ar blev det klart att TV3/
Nent Group kor ytterligare en sisong
av Svenska Truckers - i samarbete
med Sveriges Akeriforetag, Alaska och
Berlings Byra. Nér inspelningarna och
sandningarna kommer att ske beror pa
hur corona-laget i samhéllet utvecklar
sig.

I vintan pd att inspelningarna av
nya program borjar och i vintan pa
att andra sdsongen borjar sindas sa
kommer inslag och klipp fran forsta si-
songen att visas regelbundet framéver
i sociala medier och i andra samman-
hang.

- Eftersom radande pandemi péver-
kar hela sambhillet sa finns det mycket
begrinsade resurser till TV-reklam hos
foretagen, sager Mikael Nilsson. Men
nér sambhillet atergér till normalldge
igen s dr det dags for andra sdsongen
av Svenska Truckers! ©
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Historienom
hur vi byggde
Svenska Truckers

Det har projektet borjade egentligen redan
sommaren 2018 som en enkel servettskiss. Jag satt
pa stenbryggan intill Kallis i Visby och hade precis
avslutat ett seminarium i Almedalen som lyfte dkeri-
naringens roll i samhallet. Eller rattare sagt; jag hade
precis fatt mig en rejal lektion av Ulric Langberg pa
Sveriges Akerifdretag om hur viktig akerinaringen ar
for Sverige. For precis sa var det.

Text: Bjorn Berling, Berlings Byra

eminarier i Almedalen

har annars en tendens

att drunkna i en soppa

av information och asik-

ter. Det hidnder liksom
lite for mycket pa for kort tid for att
hjarnan ska kunna ta in allt dir och da.
Fram tills nu.

For er som inte traffat den gode
Ulric s& kan jag meddela att han ér
kunskapskéllan personifierad. Fram
till denna dag hade jag precis som
alla andra tagit lastbilens roll for givet
och inte reflekterat Gver dess verkliga
betydelse. Jag hade inte tinkt i banor
som att utan lastbilen stannar Sverige,
men sa dr ju faktiskt fallet och det fick
Ulric mig att forsta pa ett synnerligen
pedagogiskt sitt.

Med nyvunnen kunskap och tidiga-
re erfarenhet fran TV-vérlden slog det
mig dar och d4 att ingen kanal i Sverige
hade ndrmare speglat dkerindringen.
Ingen kanal hade beskrivit yrket last-
bilsforare ingdende och pa ett satt som

ar vardigt. I den stunden foddes alltsa
idén till Svenska Truckers och de stora
penseldragen landade faktiskt pd just
en servett som blev till en skiss.
Kollegorna Thomas Sturesson och
Malin Kvist har bada eoner av pro-
duktionsvana och under det nastkom-
mande éret forddlades programidén
tillsammans med produktionsbolaget
Alaska Film & T'V. Tillsammans med
Sveriges Akeriforetag producerades en
pilot for att se om idén verkligen skulle
halla for en hel serie. I normala fall
brukar den hér typen av produktioner
dér olika védrldar méts och enas vara
fyllda av kompromisser och méten
halvvigs. Det var det aldrig tal om
hér. Vi hade alla fran forsta borjan
samma syn och samma malsdttning
med Svenska Truckers; det skulle bli en
workplace reality med en unik inblick
i lastbilschauftforens vardag pa ett satt
som ingen hade fatt uppleva den forut.
Om TV3 kopte vér idé med hull
och har? Absolut inte. Det knorrades

@
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nog till en borjan i korridorerna pa
Ringvéigen om att "inte dr det val vart
att gora TV om nagra skitiga langtrada-
re?” Men sa fick programavdelningen
se piloten. Resten &r, som det brukar
heta, historia. Idag, efter nastan tva ars
idogt arbete, star vi har med succé-
siffror i bagaget och stora leenden pa
vara lappar och planerar for sasong 2.
Aven om vi tar med oss en arsenal av
erfarenheter 4r man aldrig bittre 4n sin

senaste match varfor det per automatik
vilar ett dnnu storre ansvar pa oss som
arbetar med produktionen. Vi maste
vara pd ta och servera tittarna en dnnu
djupare inblick i hur man hanterar yr-
ket lastbilschauffér och vad som krévs
for att lyckas.

Med vi menar jag hela ginget pa
Sveriges Akeriforetag, programmakar-
na pa Sveriges basta produktionsbolag,
Alaska Film & TV, samt erfarna pro-

ducenterna Malin och Thomas - och
framforallt de fantastiska fokusperso-
nerna som delar med sig av sin vardag.
Ingen ndmnd i det har sammanhanget
och ddrmed ingen glomd. Bade ni

och vi vet vilka ni &r. Nu rullar vi alla
vidare mot nya mal, men devisen lever
vidare oavsett hur den andra sdsongen
kommer att se ut; utan lastbilen stannar
ndmligen Sverige. Det ska hela svenska
folket ldra sig en gang for alla. ©
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